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& camaLeon Ubicacion

ok : RESIDENCES AT
- / COSTA BEACH CLUB CORASOL esta ubicado en el corazén
de la Riviera Maya situado a:

> 40 min. al Aeropuerto de Cancun
> 8 min. a Playa del Carmen

> 50 min. de Cancun
PALM VILLAS

> 50 min. de Tulum
> 15 min. de Xcaret

> 3 hrs. de Mérida
THE VILLAGE




MOMENTO
IDEAL DE COMPRA

Proteccion en USD

La Riviera Maya es la zona con mayor ocupacion
hotelera del pais, asi como el mayor mercado en
México de 2nd Home para extranjeros

(participacion del 52%), lo que ha provocado que
el mercado inmobiliario de Playa del Carmen se

venda, rente y compra en Ddlares.

El inversionista que elige la Riviera Maya para su
compra inmobiliaria, elimina los riesgos de tipo
cambiario y logra blindar su patrimonio para toda

la vida.
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MOMENTO
IDEAL DE COMPRA

Crecimiento Poblacional 1995-2015

Quintana Roo es el estado con mayor
crecimiento poblacional,con mas del triple

de la media nacional.

El estado ocupa el 3er lugar en crecimiento
economico. La oferta hotelera de la Riviera
Maya cuenta con mas de 49,000 cuartos y

un crecimiento del 11% anual.
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MILLONES DE PASAJEROS AIC
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OCUPACION HOTELERA

82%

73%
65%
59%

Riviera Maya Los Cabos Riviera Nayarit Mexico City

17,400

cuartos

2019€

EL DIAMANTE DEL
SURESTE MEXICANO

Crecimiento Constante

El Aeropuerto AIC es el segundo con mayor
afluencia en Méxicoy el primero en términos
de vuelos internacionales, con crecimientos

anuales mayores al 13% por 10 anos.

CORASOL se ubica en el centro de la Riviera
Maya a 40 min del Aeropuerto y en la zona

diamante de Playa del Carmen.

La Ocupacion hotelera es la mas alta del Pais
(82%) y la zona diamante tiene tarifas de $250
a $1,500 USD/noche.




PRECIO POR M?(USD)
$4, 800

CUN 2018

N S N MOMENTO DE INVERSION

Inversion en crecimiento

CUN 2017

000 El segmento Residencial Plus ha tenido una plusvalia del 12% anual

en el mercado de Cancun en los Ultimos 5 afios.
CUN 2016

$3,300
El precio por m2 de este segmento en Playa del Carmen en 2018,
tiene el mismo valor que Cancun en 2015, manteniendo un

$2,800 potencial de crecimiento importante.

$2, 300

$1, 800

2014 2015 2016 2017 2018 2019* 2020* 2021*

*PROYECCION ® CANCUN Il PLAYA DEL CARMEN




120 OPORTUNIDAD CORASOL

P Inversion en crecimiento

100 Plusvalia

N
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La oferta de Corasol representa una oportunidad Unica, al ser
una preventa para pocas personas, podras invertir en un
inmueble con un importante descuento y con tan solo el 30%

66.4%
En délares del valor total.

GANASTE Si la tendencia histérica de plusvalia continua, el valor total
del inmueble se apreciara 20%, lo que significa un aumento
en valor de tu inversion de 66.4%.

66.4% ROI

Capital A i i i
il 30 Como esta representado en el ejemplo, si invertiste 30, al
final del periodo tendras 50.
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ACCESO

CORASOL

Ubicaciones

/p 2OSYA EACH K / —— !l‘

' MAR CARIBE

Orientacion
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wemodeiacion de acceso *LAS IMAGENES PRESENTADAS SON ILUSTRATIVAS, PUEDEN VARIAR AL PRODUCTO FINALY CAMBIARSIN PREVIO AVISO.
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CORASOL
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COSTA
BEACH CLUB

*LAS IMAGENES PRESENTADAS SON ILUSTRATIVAS, PUEDEN VARIAR AL PRODUCTO FINAL Y CAMBIAR SIN PREVIO AVISO.
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| El méas grande de México.

42,000 m2 para vivir
memorables experiencias,
con mas de 132 m de

playa lineal.
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ELRESPALDO

Disefio arquitecténico de CUAIK.

*LAS IMAGENES PRESENTADAS SON ILUSTRATIVAS, PUEDEN VARIAR AL PRODUCTO FINAL Y CAMBIAR SIN PREVIO AVISO
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CORASOL

Experiencias

> Esplanade with > Motor Lobby
Incredible Activities

> Lounge Bar
> Mixed-UseRoom

> Pools Club
> Owners Club

> Yoga Studio
> Beach Store

> Restaurants

> Splash Park

> Art Gallery
> Club House

> Gym
> Gourmet Stores

> Spa

> Concept Store

> Marketplace

EL RESPALDO

Diseno arquitecténico de CUAIK.
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s Pool
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Relax Zone
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UCTO FINALY CAMBIAR SIN PﬁEVIO AVISO.
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COSTA
BEACH CLUB

View




COSTA
BEACH CLUB

View







*LAS IMAGENES PRESENTADAS SON ILUSTRATIVAS, PUEDEN VARIAR AL PRODUCTO FINAL Y. CAMBIAR SIN PREVIO AVISO.

CAMPO DE GOLF
GRAN COYOTE

Disefio profesional
Disefiado por la leyenda del

PGA y miembro del saléon de

la fama: NICK PRICE.







JUNIOR PARK

Diseiio Profesional

Las experiencias de Corasol cobran vida para los pequefos y no tan pequefos en el Junior Park, de 8,000m2 en donde los residentes

podran convivir con la naturaleza practicando actividades recreativas y deportivas.






THE VILLAGE

Experiencias

@ Mini Golf
@ Edificio 14
@ Gym

@ Adults Pool

Coffee Shop
@ Edificio 6

@ Organic Garden

@ cdiicios

® Organic Garden
@ cdiicios

@ Sculptural Garden
@ Gym

@ Family Pool
@ coiicios
Adults Pool
@ ccificion

@ Fire Pit

@ caificiors

Fire Pit

@ caificior2

Yoga Garden
Private Lake
@ Gym




THE VILLAGE

*LAS IMAGENES SENTADAS SON ILUSTRATIVAS, PUEDEN VARIAR AL PRODUCTO FINALY CAMBIARSIN PREVIO AVISO




THE VILLAGE

*LAS IMAGENES PRESENTADAS SON ILUSTRATIVAS, PUEDEN VARIAR AL PRODUCTO FINALY CAMBIAR SIN PREVIO AVISO



THE VILLAGE
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*LAS IMAGENES PRESENTADAS SON ILUSTRATIVAS, PUEDEN VARIAR ALPRODUCTO FINAL Y. CAMBIAR SIN RREVIO AVISO |
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THE VILLAGE

Terrace
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THE VILLAGE

Adult s Pool

*LAS IMAGENES PRESENTADAS SON ILUSTRATIVAS, PUEDEN VARIAR AL PRODUCTO FINALY CAMBIARSIN PREVIO AVISO
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THE VILLAGE

Gym s View




T
i

< O

“ s

~ Fad S
nuPL Axre B

i wl..
i ._.w.? %«54 ™
™ rE :
]
—_—

..\.\ g

THE VILLAGE
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THE VILLAGE




THE VILLAGE
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THE VILLAGE

*LAS IMAGENES PRESENTADAS SON ILUSTRATIVAS, PUEDEN VARIAR AL PRODUCTO FINALY CAMBIARSIN PREVIO AVISO



THE VILLAGE

Club Lounge
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Family Pool



THE VILLAGE

Family Pool
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PROPERTY MANAGEMENT

° The Village tiene Property Management.
° Estamos en proceso de contar con 3 empresas exclusivas.

° Los departamentos a partir de 2 recamarascontaran con
Lock Off.
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X THE VILLAGE

Primera Etapa

L.

Orientacion
*LAS IMAGENES PRESENTADAS SON ILUSTRATIVAS, PUEDEN VARIAR AL PRODUCTO FINAL y CAMBIAR SIN PREVIO AVISO



THE VILLAGE

Primera Etapa

Orientacion
*LAS IMAGENES PRESENTADAS SON ILUSTRATIVAS, PUEDEN VARIAR AL PRODUCTO FINALY CAMBIARSIN PREVIO AVISO



*LAS IMAGENES PRESENTADAS SON ILUSTRATIVAS, PUEDEN VARIAR AL PRODUCTO FINAL * LAS IMAGENES PUEDEN CAMBIAR SIN PREVIO AVISO

Modelo A
Ubicaciones
> Planta Baja

> Primer Nivel

>Segundo Nivel

> Tercer Nivel

Desde $262,564.00 USD

ESPECIFICACIONES

1Recamara Bano principal @ Bano visitas Cocina

Area Interior 68 m? Terraza 18 m? Total 86 m?
Sala Terraza @ Comedor



Modelo B

Ubicaciones

> Planta Baja

> Primer Nivel

>Segundo Nivel

> Tercer Nivel

Desde $422,025.00 USD

ESPECIFICACIONES
Area Interior 114 m?

Recamara principal Bano principal Bario visitas Cocina Sala
Terraza 17 m?

Recamara secundaria . Bario secundario Comedor Terraza
Total 131 m?

Opci6n Lock Off:1 Recamaray 1bafio &t



Desde $451,159.00 USD

Area Interior 130 m?
Recamara principal

Terraza 18 m?
Recamara secundaria
Total 148 m?

Bano principal
Barno secundario

*LAS IMAGENES PRESENTADAS SON ILUSTRATIVAS, PUEDEN VARIAR AL PRODUCTO FINALY CAMBIARSIN PREVIO AVISO

Bano visitas
Sala

Cocina
Terraza

Modelo C
Ubicaciones

> Planta Baja

> Primer Nivel

>Segundo Nivel

> Cuarto Nivel

ESPECIFICACIONES

Comedor
Family Room




Modelo D1

Ubicaciones
> Planta Baja
> Primer Nivel
> Segundo Nivel

> Tercer Nivel

> Cuarto Nivel

> Quinto Nivel

Desde $550,000 USD

ESPECIFICACIONES

Area Interior 151 m? Recamara principal Bano principal Bano visitas Cocina Comedor
Terraza 34 m2 Recédmara secundaria Bano secundario Sala Terraza Family Room
5 Recamara visitas
Total 166 m Opcion Lock Off 2 Recamaras, 1 bafio y terraza




Modelo D2

Ubicaciones
> Planta Baja

> Primer Nivel

>Segundo Nivel

> Tercer Nivel
> Cuarto Nivel
> Quinto Nivel
>Sexto Nivel

>Séptimo Nivel

ESPECIFICACIONES

Area Interior 150 m? Recamara principal Bario principal Bano visitas Cocina Comedor
Terraza 35 m? Recamara secundaria Baro secundario Sala Terraza Family Room
Total 185 m? Recamara visitas
Opcién Lock Off 2 Recamaras, 1 bafio y terraza

Desde $550,000.00 USD




Modelo E

Ubicaciones
>Segundo Nivel
> Tercer Nivel
> Cuarto Nivel

> Quinto Nivel

Desde $715,547.00 USD
ESPECIFICACIONES

Area Interior 198 m? Recamara principal Baro principal Bano visitas Cocina Comedor

Terraza 52 m? Recamara Bano recamara Sala Terraza

Total 250 m? Recamara Bano recamara Recamara

Opcion Lock Off: 2 Recamaras, 2 bafnos y terraza



PLANTA BAJA

Modelos

Orientacion




PRIMER NIVEL

Modelos

Orientacion




SEGUNDO NIVEL
Modelos

Orientacion




TERCER NIVEL
o Modelos
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CUARTO NIVEL

Modelos

Orientacion
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QUINTO NIVEL

Modelos

' Modelo D

Modelo E

Orientacion
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SEXTO NIVEL

Modelos

. Modelo D

Orientacion
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